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要旨：投稿写真の共有を目的とする代表的なSNSアプリケーションである Instagramにお

いて、若者が投稿した特定の場所を撮影した写真に基づいて、現地調査を交えてその場

所が持つ特徴を検討した。Instagramにおいて「ハッシュタグ＋場所名（＃場所名）」によ

る検索で投稿数が１万件を超える場所を、兵庫県淡路市、香川県琴平市・観音寺市、お

よび香川県小豆島内の小豆島町・土庄町から６箇所選定して分析した結果、若者によく

知られている、希少価値がある、カラフルな色彩を呈する、舞台となるしつらえがある、

という４つの特徴を持つ場所が特に注目されること、さらにそれら４つの特徴の幾つを

あわせ持つかによって、若者にとってのその場所の価値が推定できることが明らかに

なった。

第１章　ＳＮＳ上で共有される特定の場所の情報

　近年の若者は日々 SNSを介したコミュニケーションを繰り返しているが、その中で交換される特

定の場所についての情報は、場所についてのさまざまな断片的な要素を若者の感性で切り取り、短文

の言説と共に広く共有されることが一般的である。特に盛んに行われるようになった特定の場所につ

いてSNS上で交換される写真の数は膨大で、若者が持つ、特定の場所に関わる知見は多くの場合、現

実にその場所に存在する地域要素の種類や量、そしてその正確さ如何に関わらず、これらSNSから取

得された写真に由来するものが大きなウエイトを占める。そしてそれらが若者の持つその場所イメー

ジ、さらにはそこを目指して生起する空間行動、例えば観光目的の行動を誘引するなどに大きな影響

力を持つようになっている（1）。

　地理学の１分野としての伝統的な地誌学においては、特定の場所に存在する地域要素、それらの絡

み合い、それら特有の時空間上の変化プロセスを検討することによって、その場所がどのような固

有の特徴を有するかを明らかにし、それを地域的特性と結論づけてきた。しかしながら、近年のSNS
で注目される、特定の場所についての地域的特性は今まで分析対象としてきた地域要素とは異なる、

SNSからの分析視点が新たに必要になってきている。

　地理学分野からのSNSに関わる研究は、聖地巡礼を扱った喜馬ほか（2018）、アニメファンの

行動分析を扱った田中ほか（2015）、サイバーコミュニケーションと空間行動との関係を扱った林

（2015）、観光地への関心を扱った渡辺ほか（2018）、訪日中国人の旅行行動を扱った黄（2016）、大

阪市の韓国人の宿を扱った安（2016）、まちづくり活動での交流手段としてのSNSを検討した長田
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（2008）など近年多数行われてきている。これらはいわゆるSNSによって作り出されるバーチャル空

間と現実空間との比較、SNSで交換される情報と空間行動との関係性、情報収集・伝達手段として

のSNSの有効性といった内容に大別することが出来るが、場所を対象として地域的特性に言及した

例は少ない。また、SNSの特に写真を対象とした研究例としては、伊勢市修景地区の町並み景観を

写真の構図から分析した濱田ほか（2019）、景観評価と撮影のされやすさを分析した日本経済新聞社

（2017）、SNSを利用した景観評価手法の開発例を紹介した菊池ほか（2011）がある。都市計画、建築

計画などの実務的な分野においてSNSの写真を手段として利用する場合の有効性を論じたものが多い。

　これ以外に心理学分野からの研究例として、友人関係との関係を論じた須藤（2019）、主観的幸福

感を述べた安達ほか（2018）、心理的な居場所を論じた須藤（2017）などがあるが、アンケート調査

を手法として用いた例が多く、現実の場所について扱った例はない。

第２章　インスタグラムと本稿の目的

　本稿では、投稿写真の共有を主たる目的とするSNSとして代表的な　Instagram（© 2020 INSTA-
GRAM FROM FACEBOOK；以下「インスタグラム」と略）において、多くの写真が投稿され、広く

若者に共有されている場所イメージを明らかにしたい。インスタグラムをタイトルに含めた研究とし

ては、銚子市のビジュアルプロモーションを扱った沼田（2020）、広告コミュニケーション戦略を論

じた坂田（2019）、ファッションの購買行動に与えた影響を分析した赤坂ほか（2018）、コンビニの

顧客動向の分析を行った藤元（2016）、若年層や女性へのアプローチするための活用法を挙げた山田

（2016）など地理学以外の分野にみられるが、いずれもこのインスタグラムという媒体を実務に利用

する場合の戦略的な側面を紹介した例が中心となっており、本稿のように特定の場所を対象とした分

析例は見当たらない。

　インスタグラムはアメリカのサンフランシスコで、ケヴィン・シストロムとマイク・クリーガー

の２名により開発が始まり、2010年にアメリカApple社のAppStoreに初めて登場した。2012年に 

Facebook社が買収したがその後も独立した運営が続けられ、2014年には日本語によるアカウントが開

設された。2019年末の日本国内のユーザーは3000万人を超えるとされる。写真や動画の共有に特化

したソーシャルネットワーキングサービスとして知られ、「インスタ映え（2017ユーキャン新語・流

行語大賞における年間大賞を受賞）、インスタグラマー」といった流行語を生むなど、現代の若者に

とって代表的なSNSアプリケーションの１つになっている。

　インスタグラムに投稿される写真は多岐にわたるが、本稿が対象とするのは特定の場所についての

投稿数が一定数を超えて多いもの、具体的には、インスタグラムの「ハッシュタグ＋場所名（＃場所

名）」による検索によって、投稿数が１万件を超える場所とした。その場所はなぜ若者のインスタグ

ラムにおいて注目されるのか、その場所はどのような特徴を有しているのかを具体的に明らかにする

ため、山梨大学の社会科教育系の専門科目である臨地研究において、兵庫県淡路市、香川県琴平市・

観音寺市、および香川県小豆島内の小豆島町・土庄町から投稿数の多い６箇所を10名の学生が現地訪

問して実際に多数の写真を撮影し、その中からインスタグラムへ投稿するに相応しいと学生たちが選

んだものを、他の投稿者の写真とあわせ、構図を中心に分析を行った。

第３章　投稿写真からみた場所の特徴

１）　淡路夢舞台　（〒656-2306　兵庫県淡路市夢舞台２番地）

　淡路島の中央部東海岸沿いに位置する28haの複合文化リゾート施設で2000年３月にオープンした。

兵庫県が出資する第３セクター株式会社夢舞台が運営している。ほぼすべてが有名な建築家である安

藤忠雄氏の設計によるもので、ウエステインホテル淡路、国際会議場を核施設として、百段苑（花
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壇）や奇跡の星の植物館（植物園）と、円形フォーラム、海回廊、山回廊、野外劇場などの建築物が

相互に遊歩道やデッキで結ばれ回遊出来るつくりになっている。

　ホテル内外には結婚式場やレストラン、ショップも併設されているが、特に個性的な庭園である百

段苑は1995年に発生した阪神淡路大震災の被災者への祈りの庭として設計されたもので、階段状に

100の区画の花壇が並んでいる。庭園や建築物のいずれの場所からも眼下に大阪湾を臨み、この場所

から採取した土砂で埋め立て開発された関西国際空港を遠望出来る（2）。隣接して東側に国土交通省の

管轄する淡路島国営明石海峡公園（計画面積100haで建設進行中）、北側には兵庫県営の淡路島公園

（同134ha）が広がり、これら３施設は淡路国際公園都市計画に基づく一体的な整備が行われている。

写真１　百段苑　花と緑と青空 写真２　円形フォーラム　思い思いのポーズ

淡路夢舞台において撮影した写真のインスタグラムへの投稿は、百段苑を中心として円形フォーラ

ム、回廊、結婚式場の海の教会などの建築物を撮影したものが多い。百段苑を対象とした写真には、

上部から青空や夕日、眼下に広がる海を含めて遠望したものと、季節ごとに咲き乱れる多彩な花々に

クローズアップしたものに分けられる。一方で建築物を背景にした場合には、人物は自撮りや集合写

真ではなく、個々に間隔をとった複数の人物が後ろ姿で佇む、あるいは逆光でシルエットになるなど

特異なポーズをとったものになる。建築家安藤氏特有の、灰色のコンクリート打ちっぱなしというモ

ノトーンの建築物に、様々な色の服を着た人物、さらには青空や海を含めたものは色彩のコントラス

トが強調されている。人物を含めた写真は、奇跡の星の植物館でもみられ、シンメトリーで遠近法を

施した階段状の造作で、多数の花壇が配置された中央に、人物が後ろ向きに佇むなど趣向を凝らした

ものが多い（ハッシュタグ：♯淡路夢舞台による検索結果は1.7万件以上、♯百段苑も3785件、2020

年７月１日現在（3））。

　淡路夢舞台において撮影した写真のインスタグラムへの投稿で学生たちが選んだ写真は10枚であ

り、百段苑を上部から撮影したものが２枚、下部から俯瞰したものが５枚、うち人物を配置したも

のが３枚であった（写真１）（4）。また残り３枚はすべて円形フォーラムの建築物のスロープで仲間と

思い思いのポーズをとる構図であった（写真２）。花と建築物のどちらが主たる対象となっているか、

さらにそれぞれ人物を含めているか否かによって分類した結果、百段苑や植物園では、花々の豊富な

色彩に焦点が当てられるために、あえて人物を含める必要が無くなるのではないか。一方で建築物の

場合には、モノトーンで奇抜な形をしているため、特異なポーズをとった人物をその中に含めたくな

るのではないか、すなわち、構図に含められる色彩の多寡と人物を含めるか否かには関係性が指摘出

来るという意見があった。

　投稿写真からみた淡路夢舞台は、百段苑や植物園で花々のカラフルな色彩を含めた写真、またモノ
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トーンの建築物内で、人物が特異なポーズをとる構図で写真を撮ることの出来る点が特徴として挙げ

られる。

２）　大塚国際美術館　（〒772-0053　徳島県鳴門市鳴門町　鳴門公園内）　

　1998年に大塚グループの創立75周年記念事業構想の１つとして鳴門市の鳴門公園内にオープンした

陶板名画美術館である。大塚グループに属する大塚オーミ陶業株式会社が、鳴門海峡の砂を原料とし

たコンクリート需要が阪神方面で旺盛なことに着目し、この砂を原料として付加価値の高いタイル製

造を目睹して1973年に設立されたが、折からの石油ショックで景気が低迷したため会社の方針を大型

美術陶板の開発に変更して、写真陶板による西洋名画を集めた美術館設立に至ったものである。

　瀬戸内海国立公園内で自然公園法の規制を受けるため、美術館建設には使用許可から完成までに10

年近くを要したが、地下３階地上２階の５階建て、延べ床面積29412平米で美術館としては国内第２

位の規模を誇る。地下３階の古代・中世から、ルネッサンス、バロック、近代、そして地上２階の現

代まで時代を追って陶板に原寸大で焼き付けた西洋名画の千点余が配置され、直接に触れたり写真撮

影が出来るなど、美術館としては新しいスタイルでの鑑賞が楽しめる。徳島県鳴門市の鳴門大橋の架

橋地点に立地するため阪神方面からの交通アクセスに優れ、1人2500円を超える高額な入場料にも関

わらず入場者数は増加している。

　大塚国際美術館において撮影した写真のインスタグラム上の投稿は、①環境展示（HP解説による

と、古代遺跡や教会などの壁画を環境空間ごとそのまま再現した今までにない臨場感を味わえる立体

展示）として造られたシステイーナ礼拝堂やスクロヴェーニ礼拝堂内部だけを撮影したもの、②環境

展示内部で人物を

含めたもの、③陶

板名画のみを撮影

したもの、④アー

トコスプレ写真と

いう４つに分類出

来る。①の環境展

示では二つの礼拝

堂とも全景が入る

ように正面あるい

は左右から天井を

見上げたものが多

いが、講演やコン

サートが開催され

る広いシステイー

ナ礼拝堂では、人

物が静かに天井画

を見上げる後ろ姿、仲間と楽しげにポーズをとるものがある。②の陶板名画のみを撮影したものは、

レオナルドダビンチのモナリザやフェルメールの真珠の耳飾りを筆頭に、誰もが知る有名な作品が中

心で、いずれも正面からで絵画の説明板を含めたもの含めないものが半々を占める（♯大塚国際美術

館による検索結果は6.4万件以上、2020年７月１日現在）。

　大塚国際美術館において撮影した写真のインスタグラムへの投稿で学生たちが選んだ写真は16枚で

ある。システイーナ礼拝堂が６枚（写真３）、スクロヴェーニ礼拝堂が４枚、いずれも天井画を俯瞰

写真３　システイーナ礼拝堂 写真４　陶板名画　説明板含む
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したもので人物を含めたものは１枚であった。また残りは陶板名画のみで４枚あったが、うち２枚は

説明板も含めていた（写真４）。美術館を見学した学生たちによれば、この場所についてのインスタ

グラムへの投稿には、自分が実際にこの有名な大塚国際美術館に行った証拠となる記録・記念を残し

たいという面と、他の美術館では許されない写真撮影がここでは出来るので、名画に投稿者独自の表

現を加えた作品として残したいという面があるとし、後者の場合、陶板名画のみを撮影したのでは誰

でも同じ写真になってしまうので、作品に自分や仲間を含める構図で他の写真との差別化を意図する

のだという。これはアートコスプレ写真にも通じるであろう。

　なお、システイーナ礼拝堂は2018年末のNHK紅白歌合戦で、地元出身の歌手の米津玄師がここで

歌ったことで若者によく知られるようになった経緯があり、その場所に自らも行ったという記録・記

念がそれなりの価値を持っている。また名画を自由に撮影し、さらに自分や仲間など人物を構図に含

めることで、名画を固有の作品に粉飾出来るという点が特徴として挙げられる。

　大学生にとって、西洋の名画といった美術作品に触れる機会はほとんど無く、高校までの美術の教

科書やメディアで紹介された作品以外、知識は限定的である。その点で、「大学生に美術を教えると

言うことを基本に考え、古今の西洋名画の中から選んだ作品を展示してあり、大学生の時にこの美術

館の絵を鑑賞していただいて、将来新婚旅行先の海外で実物の絵を見ていただければ幸いである（大

塚国際美術館HPで初代館長の大塚正士氏が解説した文章（要約）」という美術館の基本方針に基づい

た斬新な展示形式、鑑賞形態が、多くの若者を来館者として引きつけることに成功している。

３）　金刀比羅宮　（〒766-0001　香川県仲多度郡琴平町字川西892番地１）　

　香川県西部の琴平町の象頭山に鎮座する神社で、全国におよそ600社ある金刀比羅神社（琴平神社、

金比羅神社）の総本宮である。平安時代からの社歴を持ち、海上交通の守り神として崇敬され、漁師

や船員など海運関係者からの信仰が厚い。江戸期には伊勢参りと並び、伊勢講を組む庶民の参拝客が

増加したが、江戸など東日本からの参拝客は大阪を経由して船で丸亀港へ、また西日本からの参拝客

は多度津港から四国に入ったため、丸亀街道、多度津街道などが整備された。明治期以後は讃岐鉄道

（現 JR土讃線の一部）、琴平参宮電鉄、琴平急行電鉄が参拝客を当て込んで次々と路線を開設するな

どして、第二次世界大戦前には年間300万人の参拝客を数えた。大戦で空襲を受けなかった琴平町は

1972年の新幹線岡山開業時、1988年の瀬戸大橋開通時に２度の観光ブームを経験し、それぞれ350万

人、520万人の観光客を集めた。しかしいわゆるバブル期以後の観光客は減少傾向にあり、2001年に

は年間300万人を割り込んで旅館や土産物店の廃業も続いている。社殿は御本宮、三穂津姫社などの

ある本宮エリアと奥社である厳魂神社がある山頂部にわかれ、麓の坂町の商店街から本殿まで785段、

奥社までは1368段の階段を登る長い参道が有名であり、特に大門までの両側には土産物店、飲食店が

軒を連ねて賑やかである。

　金刀比羅宮において撮影した写真のインスタグラムへの投稿で学生たちが選んだ写真は18枚であ

る。うち本堂や参道風景は７枚、うどんを撮影したものが１枚で、残りは参道で販売されている菓子

の嫁入りおいりソフト（嫁入り時に持参するカラフルな菓子由来の丸玉のトッピングがつけられたソ

フトクリーム，写真５）が６枚と、こんぴらプリン（おいり犬をあしらい、幸せを呼ぶとされる黄色

いボトルに入ったプリン，写真６）が２枚であった。人物を含めたものは本堂前で自分を含めて撮影

した２枚のみであった。

　インスタグラム上の他の投稿写真においても同じソフトクリームとプリン、それらを食べ歩く様子

を撮影したものが多く、犬（飼い主に代わって金刀比羅宮に代理で参拝したとされる犬；こんぴら狗

に由来）を連れて参拝する様子、展望台からの景色、御朱印、うどん、祭りなど他にも様々あるが、

特定の場所を撮影したもので数の多いものは見当たらない。
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　参道でよく知られたソフトクリームとプリンを除き、特定の場所で撮影された写真が多くないこと

について、金刀比羅宮の投稿写真は今までの２箇所とは性格を異にするという学生たちの意見があっ

た。すなわち、自分の旅の思い出や心に残ったものをインスタグラムというツールを使って記録・記

念として残しておきたいという意図に基づいた、旅行の一部としての記念写真にすぎないというので

ある。若者にとって神社とはそもそも神を祀る、お参りするという、どちらかと言えば堅いイメージ

を持った場所であり、境内の写真を気楽に投稿する気にはならないという意見もあった。土産物の中

からソフトクリームとプリンという２つだけが多いのは、これら商品が見た目にカラフルで投稿に向

いていたからというだけだという（♯こんぴらさんによる検索結果は7.9万件以上、＃金刀比羅宮も

4.3万件、ほかにも＃金比羅山3.6万件、＃金比羅宮１万件、2020年７月１日現在）。

　さらにこの金刀比羅宮のように、特定の場所を撮影した写真のインスタグラムへの投稿が少ない場

合には、若者にとって注目される場所にはなり得てはおらず、若者の来訪は限定的となるとの指摘が

あった。金刀比羅宮は若者を誘引する特徴に欠けているというのである。この点から金刀比羅宮は、

カラフルな参道の土産物を除いては、その場所に自らも行ったという記録・記念となる場所であると

いう以外の特徴を、持ち得ていない場所ということになる。

　ところで金刀比羅宮にまつわる由来、歴史的価値は、前述した通り此処を訪れる年配の観光客にお

いては重要なものであるが、若者による投稿写真にはそのような歴史的な面は一切反映されていない。

SNSで若者が注目する場所の知見には、その歴史的背景につながる時間軸の概念が含まれず、今のそ

の場所のありよう、

見え方のみに基づ

いているのである。

４）　父母ケ浜（〒

769-1404　香川県

三豊市仁尾町仁尾

乙203-3　父母ケ

浜海水浴場）

　この父母ケ浜は、

インスタグラムへ

の投稿において近

年大変な脚光を浴

びており、学生た

ちが訪問を最も楽

しみにした場所で

ある。瀬戸内海に

面した長さ１km
の遠浅の砂浜で夏季は海水浴場となり、夕暮れ時には水平線上に沈む太陽が、空と浜の色を刻々と変

化させながら幻想的な情景を作り出す。南米ボリビアにあるウユニ塩湖（スペイン語ではウユニ塩原

Salar de Uyuni；標高3700mのアンデス山中に位置する塩湖で真っ白な平原が南北100km、東西250km
にわたり広がる）が同様の水と空の美しい情景を楽しめる観光スポットとして知られているので、近

年は「日本のウユニ塩湖」といわれるインスタ映えスポットとして知られるようになった。

　父母ケ浜において撮影した写真のインスタグラムへの投稿で学生たちが選んだ写真は14枚である。

すべての写真が浜から海の方向を向いて撮影したもので、沈みゆく太陽を含めたものが11枚、人物

写真５　おいりソフトと参道風景 写真６　こんぴらプリン
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を含まないものは２枚のみで、あとは１人或いは仲間と一緒にポーズをとったもの１枚（写真７）、

カップルが向き合ったもの３枚（写真８）となっている。インスタグラム上の他の投稿写真もほぼ同

様に空、太陽（太陽光）、人物、潮だまりの４要素が必ず含まれる。干潮時で砂浜が広がった夕刻か

ら日没時にかけて撮影したものが多く、水平線（あるいは潮だまり）を挟んで上半分に夕暮れの空と

沈みゆく夕日を背景に人物を含め、下半分にはそれらが潮だまりに反射したものを映り込ませてい

る。いずれも空の藍色、夕日のオレンジ、そして浜と人物のシルエットが織りなす黒色が美しい色彩

のコントラストをみせる。人物は中央に配置されるが、水平線上に沈む太陽を背にしているので逆光

のためシルエットとなり、顔つきや服装などは明瞭ではない。仲間で一斉にジャンプしたり傘を差し

てみせるなど同じ動的なポーズをとるもの、静かにカップルで向かい合うものが多い（♯父母ケ浜に

よる検索結果は10.1万件以上、＃父母が浜も1.3万件、2020年７月１日現在）。

　この父母ケ浜は同様の構図で多数の写真が投稿されており、美しい風景写真を手に入れるだけなら

現地にわざわざ赴く必要は無い。しかし、実際にその場所に足を運んで写真を撮影したいというニー

ズは学生たちにも非常に強く、そこでの若者の意図するところは大きく２つに分けられるという。す

なわち、有名な父母ケ浜に私も実際に行ってきたという承認欲求に根ざすもので、今までの投稿写真

と同じ構図で写真を撮り共通点をもたせようとするもの、一方で、特異なポーズをした自分或いは仲

間を構図に含めることで個性を強調し、他の投稿写真との差別化によって自己満足を得ようとするも

のという。

　投稿写真からみた父母ケ浜は、何よりもインスタ映えの聖地としてよく知られており、その場所に

自らも行ったという記録・記念としては他の場所と比較にならないほどに大きな価値を持つが、これ

はこの場所が特に自然景観として希少価値を持つからである。そしてそこに自分や仲間による個性あ

ふれる動的なポーズを加えることで、他の写真と差別化する以上の特別の構図を提供し得る、すなわ

ち舞台としての役割を果たしているという点において、特徴があると解釈することができる。

写真７　仲間と得意なポーズ 写真８　夕日とカップル

５）　小豆島オリーブ公園  （〒761-4434  香川県小豆郡小豆島町西村甲1941-1）

　小豆島町の経営する道の駅で、小豆島南部の瀬戸内海を臨む2000平米の斜面地にある。明治41年

に我が国に紹介されたオリーブは、唯一小豆島でのみ生育に成功し、大正時代から搾油に成功したと

いう歴史的経緯があり、この公園には2000本のオリーブ畑の中に、そのオリーブの歴史を紹介した

オリーブ記念館がある。他にオリーブの遊歩道、ハーブガーデンなどがあり、特産のオリーブ油はも

ちろん、オリーブ油から製造したソープ、ハンドクリーム、ドレッシングなどを販売する土産物店の
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ほか、地中海料理を出すレストランや宿泊施設も完備している。国内でオリーブ畑が見られるのは小

豆島だけということもあり、薄緑色のオリーブの木が群生する風景は日本離れした独特の風景を呈す

る。オリーブがヨーロッパ地中海の沿岸の特産物であることに由来して、小豆島が姉妹島提携を結ぶ

ギリシャのミロス島との友好の証として、1993年に設置された白いギリシャ風車が芝生に囲まれて

配置されている。この場所は映画「魔女の宅急便（実写版）」（東映株式会社：魔女の宅急便フィルム

パートナーズ製作、2014年３月公開）のロケーションに使用されており、同じ映画でセットとして作

られたカフェの建物も残されている。

　オリーブ公園において撮影した写真のインスタグラムへの投稿で学生たちが選んだ写真は12枚であ

る。このうち８枚はギリシャ風車や、その前で箒にまたがる人物を撮影したもので（写真９）、他は

絵本のオブジェ２枚（写真10）、特産のオリーブ色のソフトクリームである。他の投稿写真でも同じ

風車の前で撮影したものが圧倒的に多く、他にはオリーブ畑、幸せのオリーブ色ポストを含めたもの

がある（インスタグラムにおけるハッシュタグ：♯オリーブ公園による検索結果は4.3万件、2020年

７月１日現在）。

写真９　風車の前で箒に乗って飛ぶ 写真 10　絵本の前でポーズ

　このうちギリシャ風車の写真は、芝生に囲まれて瀬戸内の青い空や海を背景に、１人或いは仲間と

一緒に映画と同じポーズで箒にまたがって飛ぶ構図である。映画の主人公の姿をそのままに映画の

シーンを再現しようとしているのである。

　オリーブ公園は映画のロケ地としてよく知られており、その場所で映画を模して風車を背景に箒に

またがって飛ぶという、非日常的な構図での写真を撮影出来る場所が用意されていること、そして、

風車やオリーブ畑という我が国では見慣れない風景を背景に写真を撮ることが出来る点が特徴として

挙げられる。

６) エンジェルロード　（〒761-4100　香川県小豆郡土庄町銀波浦）

　小豆島南岸にある弁天島から南に延びた砂州と先にある島を含んだ景勝地であり、干潮になる数時

間は、陸側から先にある島（小余島、中余島、大余島）が砂州でつながり、歩いて渡ることが出来

る。このことから「恋人同士が手をつないで渡ると、砂州の真ん中にエンジェルが舞い降りてきて２

人の願いを叶えてくれる」、或いは「エンジェルロードの真ん中で手をつないだ二人は、将来結ばれ

る」という恋愛成就伝説があり、「恋人たちの聖地」として知られる。しかしながらこの伝説の由来

については土庄町でも確認できておらず、エンジェルロードという名称が2013年以後になって町の観

光ポスターに表記された経緯からみても、この地の歴史的背景と結びついたものとは思われない。こ
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写真 11　砂州と余島の夕景 写真 12　展望台の「幸せの鐘」

の伝説があるために映画やドラマにおいてロケ地とされ、メディアで取り上げられる機会が多くなっ

たことから、平成期以後に小豆島の新しい観光スポットになった。

　エンジェルロードにおいて撮影した写真のインスタグラムへの投稿で学生たちが選んだ写真は11枚

である。このうち５枚は展望台から俯瞰した砂州と余島のみを撮影したものであり（写真11）、時間

帯ごとに色を変える海と空を背景に、砂州と余島がつながっているところを中央に縦に配置する構図

である。他には１人または２人で天使のポスト、幸せの鐘といった、観光スポットになって以降にこ

の場所に設置されたオブジェと一緒に撮影したものであった（写真12）。学生たちの中では恋人同士

を演じて撮影をすることはなかったが、インスタグラム上の他の投稿写真には恋人同士で撮影された

ものが多く、展望台からの風景では昼間の青空、夕日の時間帯、砂州を歩くカップルを中心にした構

図が多い（インスタグラムにおけるハッシュタグ：♯エンジェルロードによる検索結果は6.7万件、

2020年７月１日現在）。

　投稿写真からみたエンジェルロードは、恋愛成就伝説に由来して映画やドラマのロケ地としてメ

ディアに取り上げられよく知られていることに加えて、限られた時間帯にだけ砂州が現れて島がつな

がるという自然景観としての希少価値をも有し、空や海の色が変化するその美しい風景を背景とし

て、自分或いは大切な人と一緒に自由にポーズをとる構図で砂州を一つの舞台のようにして撮影出来

るという点が特徴として挙げられる。若者にとって恋人たちの聖地を具現化した場所となっているの

である。

第４章　若者に注目される場所が持つ４つの特徴

　本稿は、インスタグラムにおいて多くの写真が投稿される特定の場所として６箇所を選び、その場

所がなぜ若者のインスタグラムにおいて注目されるのか、そしてその場所にはどのような特徴が求め

られるのかについて検討してきた。その結果、以下のような点が明らかになった。

１) よく知られている場所

　まず、若者によく知られているということが求められる。特に彼らが日頃接する様々なメディアに

おいて取り上げられ、どのような場所であるかを、彼らの中で共有出来ていることが条件である。必

ずしもその地理的な位置、例えば何県何市にあるといったことは特定されていなくても、また年配者

など異なる世代には知られていなくてもかまわない。逆に年配者なら誰でも知っている、歴史的価値

が大きいことから有名な観光スポットとされる場所であっても、必ずしも若者にとって、ここで言う

よく知られた場所になるとは限らない。本稿においては淡路夢舞台と金刀比羅宮は、若者にとっては
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訪問前によく知られていたとは言いがたい一方で、紅白歌合戦で使われたシスティーナ礼拝堂（のあ

る大塚国際美術館）、映画・ドラマのロケ地になったオリーブ公園とエンジェルロード、そして何よ

りもインスタ映えで知られた父母ケ浜の４箇所は、いずれもよく知られている場所に該当する。

　若者にとってそのよく知られている場所に、実際に自分も来た、見たという達成感が持てることは

特に重要なのであり、もし訪問前によく知らなかった場所に行ってから撮影した写真でインスタグラ

ムに投稿されるものがあったとしても、それはその場所に行ったという記念・記録の域を出ることは

ないのである。

２）希少価値がある場所

　次に、若者によって空間的・時間的に何らかの希少価値があると認識されていることが求められ

る。そこにしかない、そこでしか見られない、その時にしか見られないといった場所は、その限定さ

れた場所・時間に自分もそこにいたということが、彼らにとっては重要に感じられるのである。夕日

が沈む干潮時が美しい父母ケ浜、干潮時のみ砂州が歩けるエンジェルロードはまさにこれに該当す

る。また、そこでしか撮れない、も含めるとするなら、名画の写真撮影が許されている大塚国際美術

館、我が国では珍しい風車やオリーブ畑が見られるオリーブ公園もこれに該当するといえよう。

　さらに加えて、その場所にまつわる何らかの蘊蓄が存在するのであれば、その場所としての希少価

値はさらに増すことになる。若者の関心を集める恋愛成就伝説が絡むエンジェルロードは代表例とい

えよう。

３）カラフルな色彩を呈する場所

　次に、撮影した写真に色彩が豊富に含まれる、言い換えると、カラフル（colorful)な構図で撮影が

出来ることが求められる。若者にとってその場所で撮影した風景や物が、色彩において印象的である

ことは、特にインスタグラムという媒体においては重要なのである。カラフルとは、「色鮮やか、色

とりどり、多彩、華やか」などの意味を持つが、色数は少なくても色鮮やかであること、或いは色と

りどりであることのいずれかが求められる。

　このうち色鮮やかな風景の例は、夕日のオレンジが浜辺や人物のシルエットの黒と美しいコントラ

ストをなす父母ケ浜、いろとりどりの例は、様々な季節の花が咲き乱れる淡路夢舞台の百段苑、金刀

比羅宮参道のソフトクリーム（のトッピング）が該当する。写真の構図に、若者が求めるこれら色鮮

やか、或いは色とりどりの色彩を含めることが出来る場所は、「インスタ映え」の用語にも通じると

おり、若者が注目する場所になるのである。

４）舞台となるしつらえがある場所

　そして最後に、自分や仲間のポーズをとった姿など、固有の構図による写真の撮影が出来ることが

求められる。それは若者にとって、自ら演じることが出来る舞台のようなしつらえが用意されている

ことを意味する。思い思いのポーズがとれる淡路夢舞台の建築物、潮だまりに映える様々なポーズが

とれる父母ケ浜、箒に乗って飛ぶポーズがとれるオリーブ公園の風車、そして砂州でカップルがポー

ズをとれるエンジェルロードがこれに該当する。

　その場所に相応しい、決められた枠組みに沿った特有のポーズをとって写真に写りこむことによっ

て、同じ場所であっても他の投稿写真と差別化でき、唯一無二の作品となり得ることが、若者には重

要なのである。
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５）それぞれの場所における４つの特徴

　それぞれの場所が、この１）から４）までの求められる特徴をどの程度あわせ持っているかによっ

て、インスタグラムにおいて投稿される場所としての価値を推定することが出来る。対象とした６つ

の場所が、上記の４つの特徴をどのように持ち合わせているか、そしてそれぞれの程度はどれほどで

あるか、に基づいて場所の価値を推定してみたのが表１である。

　最初に述べたように、１）の若者によく知られた場所であることは、前提となる特徴として重要で

ある。淡路夢舞台は他に３）と４）の特徴をあわせ持つが、有名建築家の安藤氏が設計したという点

も含めて、淡路島の観光スポットとしては訪問前によく知られているとは言いがたく、また、金刀比

羅宮は神社本来とは関係の無い土産物であるソフトとプリンが３）の特徴を有するが、年配者と違っ

て歴史的背景に興味の無い若者にとっては、特によく知っているといえる場所ではない。この２箇所

の場所としての総合的な価値は、６箇所の中では（低）のランクにとどまるであろう。

　大塚国際美術館、オリーブ公園、エンジェルロードは１）の若者によく知られた場所である上に、

２）と４）の特徴をあわせ持ちその程度も高いと考えられるが、特にオリーブ公園の風車とエンジェ

ルロードはカラフルといえるほどのものではなく、天候によっては空や海の色彩が冴えないこともあ

るので３）の点においていまひとつであり、場所の価値は（中）のランクになるだろう。一方で父母

ケ浜は１）から４）までのすべての特徴をあわせ持ち、いずれにおいてもその程度は非常に高い。あ

らかじめ晴れた日の夕日の時刻を待って訪れることが可能であり、学生たちが目的地として最も期待

し、実際にその場所に行って満足感を得ていたことも考慮すると、場所の価値は（高）のランクにな

るだろう。

　本稿の分析から、若者

は特定の場所の写真を撮

影した際に、意識するか

否かを別にしてこれら４

つの特徴をどの程度あわ

せ持っているかを判断

し、インスタグラムへの

投稿の可否を決定してい

ると考えることが出来

る。そして、多くの写真

が投稿される場所は、こ

れら４つの特徴をいずれ

も高い程度に持ちあわせ

ており、いずれかの特徴

を欠く、あるいはその程

度が低い場所は、その投

稿数が限定されてくるの

である。

　本稿からはまた、若者

が注目する場所の特徴に

は、その場所の持つ由来

や歴史的価値、さらに地

理的な位置など、地域的

表１　インスタグラムへの投稿写真にみる６つの場所の特徴
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特性においては本質的な部分に関わる知見が、全く反映されていないことも明らかになった。写真を

分析対象にする点で仕方の無いことかもしれないが、地域における皮相的な一部の特徴だけが広く共

有され、それによってその場所のイメージが醸成されるということであれば、若者をターゲットとし

た観光施策は大きく変わらざるを得ないだろう。

　例えば、SNSの情報だけに基づいて来訪した若者に、彼らがそれまで知らなかった魅力を感じさせ

るような特徴を新たに呈示していくことが効果的なのかもしれない。金刀比羅宮では、代参をしたと

いうおいり犬の由来を前面に出して、お入り犬のお守りをカラフルにアレンジしているが、加えてト

レードマークになっている長い階段の参道途中に、若者がポーズをとって面白い写真が撮れる場所を

用意するなどであろうか。そしてそのような後付けであっても小さな工夫が若者の注目を集め、ひい

ては金刀比羅宮本来の持つ大きな歴史的価値を認識する方向に誘導されるのであれば、インスタグラ

ムは有効な一つの手段となり得るのかもしれない。

　本稿はあくまでも学生たちの実地踏査と討論の成果としての試論を提示したに過ぎない。若者の間

で共有される特定の場所に関わる知見の大部分が、SNSから取得された写真に由来し、それが若者の

持つ場所イメージ、空間行動に大きな影響を持つという点から考えると、SNS上で交換される場所に

ついての特性を新たな地理学的な視点から分析した研究を、今後も蓄積していく必要があるように思

われる。

　文末ながら若い感性に基づく様々な意見を提示し、議論してくれた学生諸君に深く感謝します。
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【注釈】

（1）尾藤（1996）においては、都市域に対して大多数の人々が共通に思い描く心的な内容を「地域イメージ」と定義している。

本稿で言う「場所イメージ」もこれと同様に、「特定の場所に対して大多数の若者が共通に思い描く心的な内容」という意味

で用いることにする。

（2）この場所は関西国際空港（1994年９月開港）が建設された際に埋め立て土砂を採掘した場所で、震災後にはこの場所に活断

層が発見されたことにより施設配置の設計変更もなされた。施設のHPのトップには1960年代に山を削るなどした開発を反

省し、「人間が壊した自然を本来の姿に戻し、様々な動物や植物と人間が共生出来る空間を創造する」ことが明記されている。

（3）以下他の５箇所についても同じ方法で「ハッシュタグ＋場所名（＃場所名）」による検索結果を提示しているが、いずれの場

合も当該箇所についての検索結果には、他の同名の場所、あるいは同じ旅程で回った他の場所についての写真も投稿数に含

まれており、単純にその場所の投稿数だけを指すものではない。あくまでも投稿数の多寡を大まかに判定する目安として用

いたものである。

(4)本稿では写真の分析についてはインスタグラムに投稿された写真を広く含めて行ったが、本稿中に掲載した写真はすべて著

者自身或いは調査に同行した山梨大学の学生が撮影したものである。




